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音乐类游戏植入 合作模式

模式一：场景植入合作模式一：场景植入合作

全屏背景广告
800*600；
可植入商家相关品牌
或者商品形象

案例3：美年达植入效果图

案例2：伊卡璐植入效果图

案例1：匡威植入效果图



音乐类游戏植入 合作模式

模式二：服装植入合作模式二：服装植入合作

可植入
合作商
家的商
品形象,
让玩家
能够穿
上相关
服饰参
与游戏,
带动比
赛的气
氛，提
高品牌
曝光率

案例1：

百事集团美年达合作之
一：与《超级舞者》人
物服装造型合作植入

案例2：

伊卡璐合作之一，植入
伊卡璐人物形象-西柚
女孩-璐璐

案例3：

匡威合作之一，植入匡
威运动装



音乐类游戏植入合作模式

模式三：个性专卖店植入合作模式三：个性专卖店植入合作

开设合作商家专卖店，
让玩家在专卖店中选择
自己喜欢的带有产品或
商品形象的个性服饰

案例1：
迎合匡威on my street活
动，植入《超级舞者》4.5V 
网络版的网络专卖店

案例2：
百事集团美年达合作之一，
植入《超级舞者》3.0网络
版的专卖店



音乐类游戏植入 合作模式

模式四：个人房间植入合作模式四：个人房间植入合作

可创建人物个性
房间

在房间的某处放
置合作商产品以
让房间更加的温
馨、舒适，并增
强品牌曝光率

PS：个性房间：玩家的私人空间，用来更换服装、收发信息、观看视频、宠物信息等的地方



音乐类游戏植入 合作模式

模式五：模式五：LoadingLoading画面植入合作画面植入合作

植入客户品牌LOGO
及产品发布信息

案例：
迎合匡威on my street活
动，植入《超级舞者》



音乐类游戏植入 合作模式

模式六：游戏频道名植入合作模式六：游戏频道名植入合作

可植入商
家LOGO或者

品牌名作为某
个频道名称, 
以增强产品或
者商家形象的
曝光率



MMORPG类（以宠物森林为例）

游戏植入合作模式

模式一：模式一：LoadingLoading界面植入合作界面植入合作



模式二：商城内置广告植入合作模式二：商城内置广告植入合作

墙贴广告 店门广告 衣柜广告

店堂大海报 天花板、地毯广告 橱窗广告

MMORPG类（以宠物森林为例）

游戏植入合作模式



模式三：游戏内相关元素植入合作模式三：游戏内相关元素植入合作

花盆

帐篷

食品屋

咖啡屋

MMORPG类（以宠物森林为例）

游戏植入合作模式



模式四：游戏官网（视频）广告植入合作模式四：游戏官网（视频）广告植入合作

MMORPG类（以宠物森林为例）

游戏植入合作模式



模式五：宠物形象植入合作模式五：宠物形象植入合作

MMORPG类（以宠物森林为例）

游戏植入合作模式
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匡威场景植入效果图

合作案例:匡威

合作方：合作方：匡威匡威 CONVERSECONVERSE 合作游戏：合作游戏：超级舞者超级舞者 合作时间：合作时间：20062006年年33月月--20072007年年1212月月

游戏Loading画面

全屏背景广告
800*600；
可植入商家相关品牌
或者商品形象



合作案例:匡威

合作方：合作方：匡威匡威 CONVERSECONVERSE 合作游戏：合作游戏：超级舞者超级舞者

匡威服装道具植入效果图

可植入合作商家的商品形
象,让玩家能够穿上相关
服饰参与游戏,带动比赛

的气氛，提高品牌曝光率

套装

服装道具单品



合作案例:匡威

推广合作：在指定区域（包括露天广场、校园等）进行合作商的品牌或者产品推广活动。

合作方：合作方：匡威匡威 CONVERSECONVERSE 合作游戏：合作游戏：超级舞者超级舞者

活动主题：活动主题：匡威 ON MY STREET 活动

活动时间：活动时间：2006年05月13日－2006年10月15日（周末）

活动地点：活动地点：全国8个城市的体育广场或者休闲广场（上海、北京、沈阳、西安、温州、成都、武汉、广州）

活动形式：活动形式：以涂鸦为主题的活动，融入了涂鸦、超级舞者跳舞毯比赛、篮球比赛、极限运动等比赛，前6

名的获胜者可以获得久游网跳舞毯、游戏点卡及价值千元的CONVERSE抵用券

合作目的：合作目的：主要推动双方在全国各大城市的巡展宣传，增强品牌、产品知名度



合作案例:匡威

活动主题：活动主题：CONVERSE 舞者总动员

活动时间：活动时间：2006年10月01日－2006年12月31日

活动地点：活动地点：全国29个城市的匡威专卖店（上海、北京、广州等）
+ 久游网（专题网站、劲舞团游戏、超级舞者游戏）

合作目的：合作目的：结合线上、线下活动，增强匡威品牌、产品知名

度，并且增加产品销售量

活动形式：活动形式：在指定匡威专卖店购物满200元，获得匡威久游钻石卡一张。通过在专题网

站激活钻石卡，获得相应一定数量CONVERSE经验值；另一方面在通过劲舞、超级舞者线

上活动中累计CONVERSE经验值；同时也可以在消费劲舞团、超级舞者游戏币的时候累计

CONVERSE经验值。最终，累计经验值能够兑换CONVERSE和久游网实物奖品。

合作效果：合作效果：截止活动结束,共兑换近70,000张钻石卡 ，兑换率15%。总已经兑换经验值积分

1,400,000点，兑换人数25,671   

合作方：合作方：匡威匡威 CONVERSECONVERSE 合作游戏：合作游戏：超级舞者超级舞者



合作案例:匡威

合作模式合作模式

线下：线下：购买合作商产品

线下：线下：获得久游钻石卡

累积钻石币

在线上线上游戏内消耗游戏币，
以获得一定数量的钻石币

在线上线上游戏内参加特定的活动
比赛，以获得一定数量的钻石币

在线下线下零售店/专卖店购买
产品，

以获得一定数量的钻石币

线上线上或者线下线下换取奖品
（合作商实物奖品

久游网：实物奖品，虚拟奖品）

线上：线上：建立专题网站

线上：线上：在专题网站兑换久游钻石卡，获得钻石币

不想累积钻石币



合作方合作方:: 百事集团品牌美年达百事集团品牌美年达 合作游戏：合作游戏：超级舞者、劲舞团、超级乐者、劲乐团超级舞者、劲舞团、超级乐者、劲乐团

合作时间：合作时间：20062006年年44月份月份--20062006年年1212月月

合作项目 合作时间 合作目的

在SDO新版本内植入美年
达三个品牌新人物

2006年5月15日 – 2006年9月20日
通过线上活动线上活动，推广美年达的

三个新人物

在SDO新版本内植入美年
达品牌形象

2006年5月15日 – 2006年9月20日
通过线上活动线上活动，推广美年达的

品牌形象

超级舞者挑战营全国电子
竞技大赛

2006年7月16日 – 2006年9月20日
通过渠道活动渠道活动，增加美年达三
个人物的曝光率，及增加产品

销售量

超级舞者揭盖赢 2006年9月1日 – 2006年12月31日
通过联合促销活动联合促销活动，提高美年

达销售量

美年达久游酷玩区 2006年7月16日 – 2006年12月31日
通过网络交流网络交流的形式，增强双
方合作的曝光率；提供玩家交

流及兑换道具的平台

ContinuedContinued…… ……

合作案例:美年达



合作模式一：线上合作 - 美年达场景、人物形象及品牌形象植入

明、炫、幻的美年达三人物的形象在超
级舞者V4.5版本中植入

在超级舞者V4.5版本中植入美年
达品牌LOGO的游戏场景

合作游戏：

《超级舞者》

合作案例:美年达



合作方合作方:: 百事集团品牌美年达百事集团品牌美年达 合作游戏：合作游戏：超级舞者、劲舞团、超级乐者、劲乐团超级舞者、劲舞团、超级乐者、劲乐团

联合促销活动 - 超级舞者揭盖赢

活动形式：在美年达产品罐装上植 入编码，获得

编码序列号后可在久游网建立的美年达专题页面兑换久
游网游戏虚拟道具；

合作游戏：劲舞团、劲乐团、超级舞者、超级乐者；

涉及城市：6个百事灌瓶厂，超过50个城市；

合作效果：发出编码数量：4500万
兑换率：12%
兑换编码数量：540万
兑换道具数量：120万
平均兑换价格：750/件道具

合作案例:美年达



合作模式三：渠道活动 - 超级舞者挑战营全国电子竞技大赛

活动形式：网吧海选赛、初赛、复赛及决赛，最终进

行全国区总决赛，最后的舞林至尊活动将通过卫星电视
全程直播。

合作游戏：超级舞者、劲舞团

活动范围：50个城市，10000家网吧（实际发生城市数

量）。包括城市例如：广州、沈阳、西安、深圳等 。

合作案例:美年达



合作模式四：网络交流 - 美年达久游酷玩区

详情请见：http://meinianda.9you.com/

合作形式：在久游网中建立专题页面

页面建立目的：建立网络平台，让玩家
更多了解超级舞者揭盖赢以及超级舞者挑战
营的活动进行

合作案例:美年达

http://meinianda.9you.com/


附件: 兑换虚拟道具促销数量

久游与美年达合作报告(8月1日--12月31日）

9月22日 11月17日 11月24日

日浏览率 (次) 250000 330000 350000

日点击率 (次) 90000 98000 103000

累计注册人数 (人) 36448 93112 97308

累计登陆量 (人) 957532 3252336 3553727

码兑换 <150美年达币/号码> (次) 1579980 1927044 1943253

卡兑换 <500美年达币/号码> (次) 25776 95629 109380

物品兑换量 (件) - 645901 665699

* 以上数据为每周统计结果,故摘取三个时间段作为参考数据

合作案例:美年达



合作案例:技嘉

渠道合作：在指定区域（包括卖场、露天广场、校园、网吧等）进行合作商产品促销活动

合作方：合作方：技嘉科技技嘉科技 合作游戏：合作游戏：超级舞者超级舞者

活动主题：活动主题：五一活力假期－技嘉超舞活动

活动时间：活动时间：2006年５月１日－15日

活动地点：活动地点：西北区－西安 华中区－武汉 华北区－沈阳IT卖场、校园

活动形式：活动形式：凡购买技嘉任意产品即获得参加游戏体验活动、赢大奖的机会。

活动效果：活动效果：游戏体验参加人数每区8000-10000人，在提升技嘉与久游“超级舞者”的知名度、认
知度的同时，也带动了技嘉全线产品销售量，总计约达10，000片

五一活力假期－技嘉超舞活动



合作内容：合作内容：IGA（场景、服装） + 线上比赛 + 线下渠道 + 单机版制作

合作时间：合作时间：2006年6月－ 2007年2月

合作目的：合作目的：结合线上、线下活动，增强伊卡璐品牌、产品知名度，并且增加产品销售量

线下渠道合作线下渠道合作

植入超级舞者单机版，在全国48家
沃尔玛，进行伊卡璐全国超舞大

赛，配合伊卡璐促销活动

合作商：合作商：宝洁伊卡璐 合作游戏：合作游戏：超级舞者

伊卡璐单机版制作伊卡璐单机版制作IGAIGA合作：合作：场景、服装

线上比赛合作线上比赛合作

在伊卡璐主页面获得伊卡璐参赛服装，
进入超级舞者游戏进行比赛。

合作案例:宝洁（伊卡璐）



合作案例:宝洁（伊卡璐）

游戏比赛：在游戏内开设比赛专区比赛专区，由游戏管理者开设房间让玩家比赛，最终决出获胜者，并获得相应比赛奖励

合作模式：合作模式：合作商可以作为SPONSER参与活动，或者组织比赛,通过冠名形式参与活动

伊卡璐超舞啦啦队活动

活动内容：在伊卡璐主页面获得伊卡
璐参赛服装（服装植入超级舞者游
戏），进入超级舞者游戏进行比赛

活动时间： 2006年12月24日- 2007年
2月14日

针对人群：《超级舞者》玩家

活动目的: 宣传新品伊卡璐西柚系列,
帮助增加伊卡璐主题网站的注册用户
数

比赛效果：总参与人数100,762人，累
积旁观玩家50万人

活动效果：截止活动结束,浏览主题页
面用户数约300万
（www.clairol.9you.com) , 注册用户：
1,534,890人

伊卡璐官网伊卡璐官网

获得兑换服装编码获得兑换服装编码

伊卡璐服装及
比赛场景植入

注册注册

验证编码并获得虚拟服装验证编码并获得虚拟服装

登入活动专题页面登入活动专题页面

取得虚拟服装取得虚拟服装

进入超级舞者游戏进入超级舞者游戏

获得伊卡璐及久游网奖品获得伊卡璐及久游网奖品

参加线上比赛题活动参加线上比赛题活动

合作方：合作方：宝洁（伊卡璐）宝洁（伊卡璐） 合作游戏：合作游戏：超级舞者超级舞者



合作案例:宝洁（伊卡璐）

渠道合作：在指定区域（包括卖场、露天广场、校园、网吧等）进行合作商产品促销活动。

合作方：合作方：宝洁（伊卡璐）宝洁（伊卡璐） 合作游戏：合作游戏：超级舞者超级舞者

活动主题：活动主题：伊卡璐爆发舞动活力《超级舞者》全国挑战赛

活动时间：活动时间：2006年08月19日－2006年09月07日

活动地点：活动地点：全国21个城市，共48家沃尔马超市（北京 长春 大连 济南 东莞 武汉 重庆 昆明 南
京 上海 长沙 福州 深圳 厦门 南昌 南宁 天津 沈阳 青岛 太原 哈尔滨）

活动形式：活动形式：凡购买伊卡璐产品即获得参加超级舞者跳舞毯活动，获胜者有获大奖的机会（奖品包

括久游网提供产品，及伊卡璐新产品-西柚洗发露。）

活动效果：活动效果：游戏体验参加人数平均每区每天约300人，在提升伊卡璐与久游“超级舞者”的知名度、
认知度的同时，也一定程度上带动伊卡璐全线产品销售量及新产品西柚洗发露上市的推广



合作案例分析：妙脆角杯劲舞团视频明星大奖赛

参赛内容：劲舞团相关的“妙脆角”原创视频（包括劲舞真人秀）

活动时间： 2007年7月16日-8月31日

针对人群：久游网2.2亿注册用户

活动目的: 加大妙脆角品牌推广，配合促销合作进行

活动效果：
- 参赛作品：380部
- 最高点击数量：233，462/部
- 最高参赛作品参与投票数：114，354

活动成功点：
-宣传推广力度
-丰富大赛奖品

合作案例:通用磨坊

合作商：合作商：通用磨坊妙脆角 合作游戏：合作游戏：劲舞团、超级舞者、超级乐者

合作内容：合作内容：线上线下结合促销 + 线上比赛 + TVC合作

合作时间：合作时间：2007年6月－ 2008年1月

合作目的：合作目的：借助网络游戏平台，针对受众消费人群，通过多活动形式，增加产品销售量



活动时间：活动时间：2007年7月－2008年1月

合作游戏：合作游戏：劲舞团、超级舞者、超级乐者

活动形式：活动形式：在妙脆角促销包装内，获得妙

脆角人物卡片一张。登入专题兑换页面，

获得150妙脆角币并在兑换平台中兑换所需

游戏道具。

截止目前合作效果：截止目前合作效果：

截止活动结束,兑换率60%

已兑换道具平均价格：1.75元人民币

合作案例:通用磨坊

合作案例分析：送价值1.5元休闲币，劲舞团明星盛装新登场

合作商：合作商：通用磨坊妙脆角 合作游戏：合作游戏：劲舞团、超级舞者、超级乐者



合作内容：合作内容：TVC合作

合作时间：合作时间：2007年6月－ 2008年1月

合作目的：合作目的：借助网络游戏平台，针对受众消
费人群，通过多活动形式，增加产品销售量

合作商：合作商：通用磨坊妙脆角 合作游戏：合作游戏：劲舞团、超级舞者、超级乐者

合作案例:通用磨坊

合作案例分析：TVC制作



合作案例分析：妙脆角魔法城堡一日游

合作商：合作商：通用磨坊妙脆角 合作游戏：合作游戏：劲舞团、超级舞者、超级乐者

合作案例:通用磨坊

参与活动：参与活动：劲舞耀中华2周年庆活动

活动内容：活动内容：评选最佳劲舞团版本
活动时间活动时间：：4/24 -5/16 （24天）
参与人数：参与人数：17790人

活动内容：活动内容：劲舞拼妙图，城堡大不同，魔
牌在行动，智力快车道）

活动时间：活动时间： 8/8 – 8/26 （19天）
截至8月22日活动参与人数：84547人



合作案例:康师傅

合作方：合作方：康师傅鲜的每日康师傅鲜的每日C            C            合作游戏：合作游戏：超级舞者超级舞者

活动时间：活动时间：2007年7月15-9月15日

活动形式：活动形式：凡购买康师傅鲜的每日C产
品发独信,有机会即可获得编码一个,到兑

换页面可以兑换虚拟道具

合作效果：合作效果：截止活动结束,共兑换近600,000件
虚拟道具。

发短信获得兑换编码

到兑换页面进行兑换

消费者购买康师傅鲜的每日C 产品

获得独特道具



合作内容：合作内容：IGA（场景、频道） + 线上比赛 + 线下渠道

合作时间：合作时间：2008年4月－ 2008年7月

合作目的：合作目的：结合线上、线下活动，增强迅捷通讯品牌知名度，增加产品销售量

IGAIGA合作：合作：场景（游戏地图中加入迅捷通讯广告牌）

合作案例:迅捷通讯

合作方：合作方：迅捷通讯迅捷通讯 合作游戏：合作游戏：大富翁大富翁OnlineOnline



合作商：合作商：迅捷通讯 合作游戏：合作游戏：大富翁Online

游戏植入合作：游戏植入合作：游戏频道冠名（电信一区及网通一区各设立一个迅捷冠名频道）

合作案例:迅捷通讯



合作商：合作商：迅捷通讯 合作游戏：合作游戏：大富翁Online

游戏植入合作：游戏植入合作：游戏Loading页面（页面添加迅捷通讯广告元素）

合作案例:迅捷通讯



合作商：合作商：迅捷通讯 合作游戏：合作游戏：大富翁Online

线上活动合作：线上活动合作：11、夺宝奇兵、夺宝奇兵（迅捷冠名频道专区抽奖）

官网黄金广告位

官网活动专题页面

合作案例:迅捷通讯



合作内容：合作内容：IGA（场景、股票） + 线上比赛 + 线下渠道

合作时间：合作时间：2008年5月－ 2009年5月

合作目的：合作目的：结合线上、线下活动，增强Moto WalkieTalkie品牌、对讲机产品知名度，增加产品销售量

合作商：合作商：Moto WalkieTalkie 合作游戏：合作游戏：大富翁Online

游戏植入合作：游戏植入合作：场景（MOTO主题地图除地图冠名外，地图中加入品牌LOGO及动态产品形象）

合作案例:Moto WalkieTalkie



合作商：合作商：Moto WalkieTalkie 合作游戏：合作游戏：大富翁Online

游戏植入合作：游戏植入合作：游戏Loading页面（页面添加MOTO WalkieTalkie产品广告及文字元素，均为动

态）

合作案例:Moto WalkieTalkie



合作商：合作商：Moto WalkieTalkie 合作游戏：合作游戏：大富翁Online

游戏植入合作：游戏植入合作：游戏频道冠名（六大区均设MOTO冠名频道）

合作案例:Moto WalkieTalkie



合作商：合作商：Moto WalkieTalkie 合作游戏：合作游戏：大富翁Online

游戏植入合作：游戏植入合作：游戏道具（将游戏中小喇叭定制为MOTO对讲机形象）

游戏中定制MOTO对讲机背包

合作案例:Moto WalkieTalkie



合作商：合作商：Moto WalkieTalkie 合作游戏：合作游戏：大富翁Online

游戏植入合作：游戏植入合作：游戏内股票植入（游戏中特有股票系统中植入MOTO股票）

合作案例:Moto WalkieTalkie



合作商：合作商：Moto WalkieTalkie 合作游戏：合作游戏：大富翁Online

线上活动合作：线上活动合作：11、嫁个有钱人、嫁个有钱人 不如做个有钱人不如做个有钱人（MOTO冠名频道专区抽奖）

官网黄金广告位

官网活动专题页面

活动为期一个月，共4轮，送出20对
MOTO WalkieTalkie对讲机，在玩
家群体中受到广泛关注和响应

合作案例:Moto WalkieTalkie



合作商：合作商：Moto WalkieTalkie 合作游戏：合作游戏：大富翁Online

线上活动合作：线上活动合作：22、情侣对对碰、情侣对对碰（含有MOTO对讲机元素的游戏截图评选活动）

官网活动专题页面

合作案例:Moto WalkieTalkie



China JoyChina Joy现场合作：现场展示、主舞台活动现场合作：现场展示、主舞台活动

1、MOTO WalkieTalkie对讲机机模展示及服务台DM派发

2、最佳拍档—MOTO WalkieTalkie主舞台互动游戏

时间：三天每天下午 参与人数：12个
道具：椅子6把、对讲机6对 奖品：对讲机3对、日加满饮料12瓶、街客限量杯12个。
游戏规则：参照去年游戏，每组2人，各拿一部对讲机，其中一人用布蒙眼后由伙伴通过对讲机沟通，找到位

置，成功坐下且时间最快者胜出；每轮6组，前3名可获奖。凡是参与游戏的都可获得日加满饮料一瓶、街客限量杯1
个

3、大富翁Online展区MOTO WalkieTalkie元素展示
在试玩电脑旁拜访MOTO对讲机机模
展区内摆放MOTO 对讲机易拉宝
现场试玩玩家随机送出对讲机

合作案例:Moto WalkieTalkie



IGAIGA合作：合作：场景（游戏地图中加入街客海报）

合作内容：合作内容：游戏植入（场景、宠物） + 线上活动 + 线下渠道

合作时间：合作时间：2008年7月－ 2008年10月

合作目的：合作目的：结合线上、线下活动，增强街客品牌知名度，增加产品销售量

合作案例:街客

合作方：合作方：街客街客 合作游戏：合作游戏：宠物森林宠物森林



合作商：合作商：街客 合作游戏：合作游戏：宠物森林

游戏植入合作：游戏植入合作：宠物植入（街客小子做为游戏中宠物形象植入）

合作案例:街客



合作商：合作商：街客 合作游戏：合作游戏：宠物森林

定制杯合作定制杯合作

合作案例:街客



线上活动合作：线上活动合作：11、短信平台活动、短信平台活动 22、街客宝宝评选活动、街客宝宝评选活动

合作案例:街客

合作商：合作商：街客 合作游戏：合作游戏：宠物森林



China JoyChina Joy现场合作：现场展示、主舞台活动现场合作：现场展示、主舞台活动

1、定制杯现场展示及海报张贴

2、主舞台互动游戏

时间：三天每天下午 参与人数：6个 道具：街客定制杯

奖品：亚太漂移公开赛9月28日上海站门票、街客限量杯
游戏规则：现场组合零散的杯子，每人5个，最快完整装完的获胜。优胜者获得APDO上海站门票一张，参与者可

获街客限量杯1个

合作案例:街客



END

上海市黄浦区西藏中路18号港陆广场6楼

电话：021-63517280-2405

传真：021-63517252

久之游信息技术（上海）有限公司
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